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The new logo uses Calligaris’s classic red colouring to-
gether with more modern lettering and a newslogan:
Italian Home Design since 1923. An appealing symbol
is included next to the logo, astylised woodpecker,
which not only boosts the logo’s impact and uniqueness,
but will also help to make it more visible and memorable
in, above all, international markets where people won't
necessarily have to read the logo to recognise and re-
member it.

On the one hand, the new slogan conveys Calligaris’s
focus on research in colours, styles and trends; the
completeness of its home furnishings range; and it em-
phasisesthe value of its legacy (a manufacturer since
1923, with speci ¢ expertise in wood and chair-mak-

ing). On the other, the woodpecker highlights the brand’s
values in terms ofreliability (products and services),in-
genuity (e.g. the mechanisms of its extending tablesand
industriousness so characteristic of Calligaris.
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chio, rendendolo cosi piu visibile e ricordabile soprattutto
in quei mercati internazionali, dove non deve essere ne-
cessariamente letto per essere riconosciuto e ricordato.

Se da un lato il nuovo payoff rappresenta I'attenzione
alla ricerca di colori, stili e trends, la completezza
dell'offerta nell'area giorno e notte della casa, e sot-
tolinea il valore del proprio passato (produttore dal
1923, con una storia speci ca legata al legno e alla
sedia) dall'altro il picchio richiama ivalori dell’af dabi-
litd (in termini di prodotto e servizio), dell'ingegno(fun-
zionalitd ad esempio dei suoi tavoli) e della laboriosita,
propri anche della Calligaris.
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